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Resumo: Nas fake news, a forca da relacdo intersubjetiva entre os sujeitos da cena enunciativa
(enunciador/destinador e enunciatario/destinatario) € imprescindivel a sua persuasdo. Ciente
disso, o presente trabalho tem como objetivo analisar as estratégias de persuasao mobilizadas para
a construgdo dos efeitos de sentido de verdade em fake news de tratamento a COVID-19. Para
isso, optamos por empreender este estudo sob a perspectiva da semiotica discursiva proposta por
Greimas (2014), destacando as nuances da persuasao na esfera do Percurso Gerativo do Sentido.
Foram coletados dois textos retirados do site de verificagdo Agéncia Lupa, no periodo de maio a
outubro de 2020, seguindo um critério tematico de pecas desinformativas relacionadas a categoria
“tratamento”. Apesar da natureza sincrética dos textos, restringiu-se a analise ao componente
verbal, uma vez que conferia ja amplos dados para a discussdo da persuasao. Da andlise levantada
pudemaos observar diferentes estratégias de construgdo de sentido mobilizadas a partir da oposigado
entre diferentes programas narrativos (“familiar” vs “desconhecido” e “nds” vs “eles”) e seus
recobrimentos discursivos que podem ser agrupados, principalmente, em estratégias
argumentativas de aproximacao e conspiracao.
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Abstract: In fake news, the strength of the intersubjective relationship between the subjects of
the enunciative scene (enunciator/addresser and enunciatee/addressee) is essential for its
persuasiveness. Aware of this, the present work aims to analyze the persuasive strategies
mobilized for the construction of the meaning effects of truth in fake news about the treatment of
COVID-19. To this end, we chose to undertake this study under the perspective of discursive
semiotics proposed by Greimas (2014), highlighting the nuances of persuasion in the sphere of
the Generative Process. Two texts were collected from the fact-checking website Agéncia Lupa,
in the period from May to October 2020, following a thematic criterion of disinformation pieces
related to the category "treatment™. Despite the syncretic nature of the texts, the analysis was
restricted to the verbal component, since it already provided ample data for the discussion of
persuasion. From the analysis of each piece of misinformation, we were able to observe different
meaning construction strategies mobilized from the opposition between different narrative paths
("home" vs "unknown" and "us" vs "them") and their discursive overlaps, which can be grouped,
mainly, in argumentative strategies of approximation and conspiracy.
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Introducéo

Em cinco de maio de dois mil e vinte e trés, a Organizacdo Mundial da Saude
(OMS) declarou, em Genebra, na Suica, o fim da Emergéncia de Salde Publica de
Importancia Internacional (ESPII) referente a COVID-19 (OPAS, 2023). Ainda assim,
essa data que marcou o “fim da pandemia” ndo determinou o fim das consequéncias
advindas desse periodo extremamente marcante na historia da humanidade. Fora de um
“mundo real”, por conta das medidas de isolamento, e em meio a um “mundo virtual” de
informacdes incertas sobre um virus a ser conhecido e combatido, o sujeito colocado
diante do acontecimento pandémico, como destaca Saraiva (2020), foi bombardeado das
mais diferentes formas e meios por noticias sobre o assunto.

Essa situacdo permitiu que, diante do noticiario jornalistico e institucional,
orientados pelas recomendacdes cientificas a respeito da COVID-19, emergissem as fake
news. No contexto pandémico, as fake news costumavam enfatizar tematicas
relacionadas, em especial, ao campo da salde. Nesse sentido, por meio de informac6es
sem respaldo cientifico, foram propagadas diversas inverdades, como tratamentos
milagrosos para a cura de doencas e vacinas que causariam males e efeitos colaterais
assustadores.

Ferreira (2023) ao propor uma analise da construcdo persuasiva das fake news
sobre COVID-19, destacou um cenario em que um virus desconhecido, bem como uma
emergéncia sanitaria dentro de uma sociedade ja muito polarizada, acabou tornando o
discurso campo fértil para a mobilizacdo de forgas antagbnicas que deram base para 0s
mais diferentes tipos de fake news sobre os mais variados assuntos. Com a ajuda da
internet, entdo, esse mecanismo extremamente prolifero deu forca, por exemplo, para a
construcdo de discursos intolerantes e conspiratérios. Todo esse antagonismo que
assinava grande parte das fake news chamaram a nossa atencdo para buscar entendé-las,
antes de tudo, a partir da ética discursiva, considerando-as como um fenémeno que, sendo
interseccionado por questBes sociais e politicas, se constroi pela teia articuladora do
discurso.

Dessa maneira, pretendemos contribuir, na esteira de Barros (2020), com os
estudos sobre a relagdo entre linguagem, discurso e sociedade e, principalmente, sobre a
funcdo dos estudos semioticos no desenvolvimento de saberes sobre a sociedade. Por esse
motivo, este trabalho esta assentado, do ponto de vista tedrico e metodoldgico, na
semiotica greimasiana. Em seus postulados, Greimas (2014) desenvolveu uma teoria que
ndo sé busca langar luz sobre os processos de construgdo do sentido, mas que também
oferece novas possibilidades para diferentes discussdes e desdobramentos teoricos que
enriquecem as analises dos textos. Esse modelo tem como estrutura basilar o Percurso
Gerativo do Sentido que propde um simulacro do processo de geracéo do sentido a partir
de niveis de significa¢do (o fundamental, o narrativo e o discursivo).

Barros (2012) ja frisava que 0s sujeitos envolvidos nessa relagdo sao repletos de
valores, aspiragdes, desejos e modos de ver o mundo. Portanto, com base nesses
elementos, presentes em toda relacdo de comunicacao, procura-se convencer o outro de
alguma coisa, leva-lo a acreditar em algo, fazé-lo crer na “verdade” do discurso e, por
fim, persuadi-lo. Nesse sentido, acreditamos que as fake news nos fornecem riquissimos
exemplos para entender como determinados efeitos de sentido constroem, com coeréncia,
uma persuasdo eficaz. Um leitor, que interpreta as fake news como falsas, pode se
surpreender com a alegacdo de que esse tipo de texto seja coerente. Estamos cientes de
que as fake news apresentam construcbes que nao se sustentam ao escrutinio mais
cuidadoso. Ainda assim, é fato que esse tipo de discurso logra convencer um contingente
grande de pessoas, que reproduz e replica seus conteddos. Sendo assim, partimos da ideia
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de que ha sim uma coeréncia interna que faz apelo a esse publico e descobrir de que
maneira esse texto pode fazer tanto sentido para alguns e nenhum sentido para outros €
parte dos desafios das ciéncias do discurso.

Com essa base, 0 presente trabalho tem como desiderato analisar as estratégias de
persuasdo mobilizadas nas fake news sobre COVID-19. Nossa contribuicdo esta
organizada da seguinte maneira. Primeiramente, discutimos alguns dos conceitos da
semidtica francesa, em especial, o aparato metodologico do Percurso Gerativo do Sentido
que nos ajudaré a versar uma investigacao da construcdo da persuasao nas fake news. Em
um segundo momento, ap0s destacar os critérios que levaram a constru¢cdo do nosso
corpus, levantamos, com base em Ferreira (2023), um conjunto de duas andlises que
buscam destrinchar o desenrolar persuasivo das fake news sobre tratamento a COVID-19,
propondo, ao final, discussdes que elucidam as invariancias e apontam para algumas
generalizacGes que podem ajudar a caracterizar o fazer persuasivo das fake news.

A persuasédo e 0 percurso gerativo do sentido

Ao propormos um trabalho que visa analisar a construcdo da persuasdo em um
objeto a partir de uma perspectiva semidtica, vale destacar a maneira como essa linha de
estudos entende o conceito. Os estudos que abrangem a persuasdo, como mostram Lopes
e Beividas (2007), abrem espaco para a dificuldade em se definir o termo e diferencia-lo
da nocdo de argumentacdo. Nesse aspecto, Fiorin (2016), considerando a enunciacédo
como o ato fundador do discurso, destaca a argumentacdo como um todo que abarca os
diferentes mecanismos mobilizados pelo enunciador para fazer o enunciatario crer no
discurso enunciado e, assim, estabelecer uma adesdo. Dessa maneira, a argumentacao
pode ser vista como mecanismos de organizagdo do discurso para se alcancar a persuasao.

Os pesquisadores Lopes e Beividas (2007) asseveram, na mesma perspectiva, que
a persuasao estd em uma dimensdo maior que abarca a argumentacdo como um de seus
modos de operacdo. Assim é que, conforme Barros (2005), em semidtica interessa saber
as estratégias argumentativas que levam a persuasdo, ou melhor, “os recursos e 0s
mecanismos gerais de argumentacdo por meio dos quais 0 enunciador persuade o
enunciatario” (Barros, 2005, p. 98). Fica evidente, portanto, que ¢ por meio de
mecanismos argumentativos que a persuasdo ocorre. Essa perspectiva é assumida por
entendermos que, para haver adesdo, ou seja, para que a persuasdo seja efetivada, é
preciso a conjuncéo entre dois fazeres: (1) o fazer persuasivo, do enunciador; e (2) o fazer
interpretativo, do enunciatério. Estando ligada a essa relacdo de comunicagdo entre 0s
homens, a persuasdo compreende a troca, como destacava Greimas (2014), “um fazer
cognitivo reciproco”, ou seja, “um fazer persuasivo que tem diante de si um fazer
interpretativo inverso e igualmente exigente” (Greimas, 2014, p. 124, grifo nosso).
Assim, nesta se¢éo, voltaremos a nossa atengéo para algumas das questdes que envolvem
a persuasdo e a construcdo da verdade dentro do discurso, conforme a semiotica
discursiva.

As modalidades epistémicas e veridictérias
Os fazeres persuasivo e interpretativo se assentam sobre um contrato fiduciario

entre destinador e destinatario. Conforme Greimas e Courtés (2008), esse contrato €
estabelecido em uma relagéo intersubjetiva que busca:

modificar o estatuto (o ser e/ou parecer) de cada um dos sujeitos em presenca
[...] para que a troca possa se efetuar, é preciso que as duas partes sejam
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asseguradas do “valor” do valor do objeto a ser recebido em contrapartida, por
outras palavras, que um contrato fiduciario seja estabelecido (Greimas;
Courtés, 2008, p. 99).

Vé-se que a modificacdo da competéncia modal dos sujeitos € consequéncia dessa
relagdo de reciprocidade que funda o contrato fiduciario. A importancia desse esquema
de reciprocidade para a aceitacdo dos valores destacados na comunicacao, efetivando a
manipulacéo e a persuaséo, ¢ salientada por Saraiva e Leite (2017) que destacam em suas
analises o0 modo pelo qual o “contrato fiduciario intersubjetivo se estabelece como
estratégia de persuasdo” (p. 132). Dessa forma, o contrato fiduciario é pautado na
conquista da confianca e essa condicdo parece ser necessaria para a efetivacdo da
persuaséo.

Segundo Torres (2016), no que diz respeito ao processo de transitividade
enunciativa, a confianca simbolizard a possibilidade de negociacdo entre enunciador e
enunciatario. Por essa perspectiva, alguns textos persuadem mais fortemente por meio do
ajustamento do enunciatario com o discurso do enunciador. Confianga é, portanto, um
conceito importante para entendermos a relacao intersubjetiva que configura os fazeres
persuasivos e interpretativos as crengas e aos valores do discurso.

Percebe-se, entdo, que a efetivacdo persuasiva de um texto depende de um fazer
crer e da conquista da confianca. Dessa forma, concordando com Greimas e Courtés
(2008), entendemos que o fazer persuasivo, em semiotica, se da na ordem da crenca, em
que o enunciador realiza um “fazer crer” sobre o enunciatario: “o ‘crer’ opde-se ao ‘fazer
crer’ (ou persuasdo) e corresponde, por conseguinte, a instdncia do enunciatario que
exerce seu fazer interpretativo, ao passo que o ‘fazer crer’ ¢ obra do enunciador
encarregado do fazer persuasivo” (Greimas; Courtés, 2008, p. 107).

Nesse sentido, a realizagdo do “crer”, por parte do enunciatario, dependera ainda
de uma operacao de comparacdo que finalizara seu fazer interpretativo, sancionando as
posicOes cognitivas propostas. Essa operacdo é designada como um juizo epistémico, que
consiste em um movimento de reconhecimento do que € proposto pelo fazer persuasivo,
do enunciador, e 0 que ja se sabe ou se cré, por parte do enunciatario.

De acordo com Greimas e Courtés (2008), as modalidades epistémicas
correspondem a competéncia do enunciatario que, a partir do seu fazer interpretativo,
assume as posicdes cognitivas propostas pelo enunciador. Essas modalidades exprimem,
portanto, a relagcdo entre o sujeito cognitivo e o seu objeto de conhecimento, tendo em
vista a forma do juizo que faz dele: certo, incerto, provavel ou improvavel. Esses termos,
no quadrado semidtico, podem ser considerados como um valor modal ou como uma
estrutura modal:
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Figura 2: Modalidades epistémicas.
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Fonte: Greimas; Courtés, 2008, p. 172.

Com isso, a identificacdo de quem interpreta com o que € interpretado reforca-se
no contrato fiduciario, que assegura o valor dos objetos e, consequentemente, a efetivacédo
da persuasdo. O ato epistémico corresponde a uma sintaxe de reconhecimento e de
identificacdo que parte da comparacado dos valores veridictérios propostos (manifestacdo)
e o valores a serem revelados (imanéncia), terminando em uma transformacédo dos modos
juntivos do sujeito em relagdo a “verdade”. Para Greimas (2014):

[...] toda proposigdo formulada pelo enunciador estd assentada em uma base
epistémica que vai da afirmacédo a divida e da refutagdo a admissdo [...] Esse
ato epistémico, entretanto, que serve de prelddio a comunicagdo, ndo é uma
simples afirmagdo de si, mas um passo que é dado, uma solicitacdo de
consenso, uma proposicdo de contrato, aos quais 0 enunciatario dard
continuidade com um aceite ou uma recusa. Entre essas duas instancias e essas
duas atitudes se organiza o espaco cognitivo da persuasdo e da interpretacdo
[...] (GREIMAS, 2014, p. 135).

Com isso, a identificacdo de quem interpreta com o que € interpretado reforca-se
no contrato fiduciario, que assegura o valor dos objetos e, consequentemente, a efetivacdo
da persuasdo. A modalizagdo epistémica resulta, assim, de uma interpretacéo, em que um
sujeito atribui um estatuto ndo somente fiduciario mas também veridictorio a um dado
enunciado.

A modalizacdo veridictoria trata da manifestacdo do parecer/ndo-parecer em
relacdo com o esquema ser/ndo-ser do discurso. Segundo Greimas e Courtés (2011), nessa
relacdo, o enunciador, por meio do fazer persuasivo, é responsavel por determinar a
manifestacdo (fazer-saber/fazer-crer) e o enunciatario, por meio do fazer interpretativo
(crer-ser/crer-parecer), determina a imanéncia ao passar de uma posicao a outra, fazendo
sucessivamente a assercao de um e outro desses modos de existéncia.

A relacéo intersubjetiva entre enunciador e enunciatario se apresenta como um
contrato de verdicgdo, ou seja, como um acordo explicito ou implicito que objetiva
configurar uma convencéo entre esse sujeito da enunciacdo e o estatuto veridictorio do
discurso enunciado (dizer-verdadeiro), sendo esse o lugar em que estdo inseridas as
condicdes e marcas do contrato.

Cabe destacar que, classicamente, o fazer crer da persuasdo se da por meio da
veridic¢do. Desse modo, a semidtica discursiva “enfatiza o fato decisivo de que 0 objeto
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que se trata de apreender, o ‘sentido’, ndo preexiste a sua construcao pelos sujeitos”
(LANDOWSKI, 2017, p.148). Isso quer dizer que a construcdo dos efeitos de sentido se
da no interior do discurso ndo como um fruto da sua relacdo com um referente externo,
mas como resultado das operacdes de veridicgédo:

Figura 3: Quadrado da veridiccéo

verdade
ser parecer
o
3 2
L 3
T =3
1] =
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nao-parecer nao-ser
falsidade

Fonte: Adaptado de Greimas; Courtés, 2008, p. 532

A partir dessas marcas de veridic¢do, o discurso enunciado sera caracterizado
como verdadeiro ou falso, mentiroso ou secreto, e isso é importante a persuasdo, ja que
modalidades veridictorias inscrevem-se no texto na relacdo entre o fazer persuasivo e o
fazer interpretativo. Dessa forma, percebe-se que o crer verdadeiro dependera dos dois
extremos do canal de comunicagéo, por meio de ancoragens ou ilusdes referenciais que
produzirdo o “sentido de verdade™:

[...] A “verdade”, para ser dita e assumida, tem de deslocar-se em dire¢do as
instdncias do enunciador e do enunciatario. Ndo mais se imagina que o
enunciador produza discursos verdadeiros, mas discursos que produzem um
efeito de sentido “verdade”: desse ponto de vista, a produgdo da verdade
corresponde ao exercicio de um fazer cognitivo particular, de um fazer parecer
verdadeiro que se pode chamar, sem nenhuma nuance pejorativa, de fazer
persuasivo (Greimas; Courtés, 2008, p. 531).

Essa discussao nos indica que ha um carater persuasivo na maneira como o efeito
de sentido de verdade é construido, ja que os modos de veridicgdo operam-se a partir da
relacdo entre enunciador e enunciatario enquanto actantes de uma estrutura de
comunicagéo.

Os niveis do percurso

Nesta subsecao, voltaremos a nossa atencdo para a elucidagéo do fazer persuasivo
dentro do Percurso Gerativo do Sentido. Esse simulacro da constru¢do do sentido
corresponde a um modelo que serve de grade metodoldgica para a analise do plano do
conteudo dos textos, com base em trés niveis de abstracdo: o fundamental, o narrativo e
o discursivo.

O nivel em que lidamos com as categorias gerais que sustentam os sentidos de um
dado texto, é chamado de nivel fundamental. Nesse nivel de estruturacdo do sentido,
segundo Saraiva e Leite (2017), operamos com categorias que assumem a forma de
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primitivos culturais e que, por conta disso, configuram a nossa pratica discursiva,
consciente ou inconscientemente. Tendo em vista sua alta abstragdo, o nivel fundamental
trabalha com oposi¢des de alto alcance semantico, como: natureza vs. cultura, amor vs.
odio, vida vs. morte, etc. Essas categorias semanticas apresentadas nos textos de forma
oposta podem ainda revelar valores euforicos (positivos) ou disforicos (negativos). Nas
fake news produzidas durante a pandemia, por exemplo, oposi¢des entre “coletividade”,
valorada negativamente, e “individualidade”, vista positivamente, eram bastante comuns.
As primeiras proposi¢oes cientificas sobre a doenga, as recomendacdes gerais e coletivas,
eram postas em duvida diante de informacdes que tinham como orientacdo primordial,
em um nivel fundamental, o polo da “individualidade”, valorado positivamente.

Em um outro nivel, situa-se a narratividade que prevé uma estruturacdo minima
que pode servir de base para qualquer enunciado e que estabelece as relacGes juntivas
entre um sujeito e um objeto de valor. Nessa instancia do percurso gerativo, o que
acontece é a conversdo das estruturas sintatico-semanticas profundas em estruturas
narrativas. Conforme Barros (2005, p. 20), a sintaxe narrativa ¢ como um “espetaculo que
simula o fazer do homem que transforma o mundo”. E nesse sentido que podemos falar
em programas narrativos, enquanto um programa que representa a estrutura fundamental
de toda narrativa, definindo as a¢des e os estados que impulsionam o desenvolvimento da
historia. Na perspectiva da narratividade semidtica, a vida, em todas as suas instancias,
se vé traduzida em termos dramaticos, ou seja, “passa a ser encarada como uma cena em
que sujeitos se relacionam com sujeitos, buscando ou rejeitando objetos-valor” (Saraiva;
Leite, 2017, p. 53).

Nesse nivel denominado narrativo ha, conforme Bertrand (2003), a possibilidade
de os esquemas narrativos de todos 0s textos estarem sempre a servigo da persuasao:

Longe de ser apenas um dispositivo organizador de textos narrativos, ele
aparece daqui em diante como um modelo geral de interacdo. O que ele
esquematiza ndo é mais a narrativa, mas a propria comunicacdo entre 0s
homens, da qual a narrativa é uma das formas mais privilegiadas de
manifestacdo (BERTRAND, 2003, p. 298).

Observa-se, assim, que a narratividade nao s patenteia as relacdes intersubjetivas,
mas também pode mostrar como as relacdes l6gicas manipuladas pelo discurso podem
servir a producéo de diferentes efeitos de sentido. O que Barros (2005, p. 92-93) destacava
era justamente isso: a narrativa, ao constituir a propria comunicagdo entre 0os homens,
pode estar a servico da persuasdo. E sob essa perspectiva que se caracterizam o destinador
como responsavel pelo fazer persuasivo e o destinatario como responsavel pelo fazer
interpretativo, ajustado conforme o reconhecimento ou ndo do fazer persuasivo-
manipulatorio proposto.

A relacdo entre fazer persuasivo e fazer interpretativo, portanto, expressa-se
fortemente no nivel narrativo, em que se delimitam, por exemplo, 0s tipos mais comuns
de manipulagdo:® a tentagdo (quando o manipulador propde ao manipulado uma
recompensa, com a finalidade de leva-lo a fazer alguma coisa), a intimidacdo (quando o
manipulador obriga o manipulado a fazer por meio de ameacas), a sedugdo (quando o
manipulador manifesta juizo positivo sobre a competéncia do manipulado) e a provocagédo
(quando o manipulador manifesta juizo negativo sobre a competéncia do manipulado).

3 Apontamos que “manipulagéo”, no jargao semiotico, ndo conta com a conotagao negativa do uso comum
do vocabulo. O termo descreve tdo somente o processo de transferéncia de modalidades que culmina ou
ndo na adocdo de um contrato fiduciario entre destinador e destinatario (cf. Greimas; Courtés, 2008).
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Diante disso, percebe-se que, a luz da semidtica discursiva, conforme explica Torres
(2016), a persuasdo pode ser vista como um fazer persuasivo ligado a instancia da
enunciacio — fazer o outro fazer. E assim que, como ja vimos, a argumentagio pode se
caracterizar como uma parte da persuasdo, ja que é estratégica, afinal & por meio de
estratégias argumentativas que a persuasao se faz.

No nivel discursivo, o terceiro e Gltimo do percurso, as relag@es entre sujeitos, que
no nivel narrativo se estabeleciam entre um destinador e um destinatario, transformam-
se, no nivel da enunciacdo, em relagcdes entre enunciador e enunciatario, ancorados no
tempo e no espaco, recobertos por temas e figuras. Dessa forma, é nesse nivel que se
analisam as projecOes da instancia da enunciagdo no enunciado, bem como as relagdes
entre enunciador e enunciatario, que podem ocorrer por meio dos mecanismos de
debreagem e embreagem.

Ao analisar que a instancia da enunciacdo utiliza as categorias de pessoa, tempo e
espaco na construcdo do discurso, observamos, portanto, a debreagem actancial, temporal
e espacial. Existem dois tipos distintos de debreagem: a enunciativa e a enunciva. Na
primeira instancia (enunciativa), incorporam-se ao enunciado os atuantes da enunciagéo
eu/tu, o espago do aqui e o tempo do agora. Em contrapartida, ao apagar o “eu” no
enunciado, ocorre 0 segundo tipo de debreagem (enunciva), que destaca o ele, o espaco
do alhures e o tempo do entdo. Considerando que a debreagem é compreendida como um
procedimento que introduz as categorias actanciais, temporais e espaciais no enunciado,
a embreagem, por sua vez, gera um efeito contrario, ou seja, um aparente retorno dessas
categorias & instancia da enunciagao.

Dessa maneira, através da enunciacdo, podemos gerar determinados efeitos de
sentido, como objetividade e subjetividade, ou seja, de distanciamento e aproximagao em
relacdo ao enunciatario, respectivamente. No caso das fake news sobre COVID-19, por
exemplo, veremos a construgédo de enunciador que camufla subjetivamente seu discurso
por um “eu” que substitui o enunciador objetivo das instancias tradicionais de mediagado
da informagao, ou seja, a “verdade” do enunciado recai sobre quem repassa a mensagem
e valoriza a “proximidade” em contraste com o “distanciamento” e a “impessoalidade”
do jornalismo, da ciéncia e do Estado.

Com essa discusséo, nota-se que a persuasao parece atravessar todos os estratos
do Percurso Gerativo do Sentido. Baseando-nos, portanto, nesse aporte teérico, é que
lancamos o olhar sobre quais estratégias persuasivas envolvem a efetividade das fake
news.

Do critério a analise

As desinformagdes compartilhadas no meio virtual tratam de diferentes temas,
como saude, politica e economia, e circulam em diferentes formatos, por meio de videos,
textos e audios. Em meio a essa miriade de pecas desinformativas, selecionamos, dentro
do universo falacioso das fake news da area da saude, aquelas relacionadas a conteidos
sobre “tratamento” a COVID-19. Isso parte, em primeiro plano, da necessidade de
delimitacdo e, em segundo plano, de uma categorizacgdo das fakes news encontradas em
diversos trabalhos estatisticos sobre o0 assunto, como: De Barcelos et al (2021), De Matos
(2020), De Sousa Junior (2020).

Nesse universo de producdo textual-discursiva, o recorte feito nesta pesquisa tem
em vista que a persuasdo, enquanto efeito de sentido, é base para os meios de
comunicacdo interpessoais. Falamos sobre isso justamente porque as midias sociais
tornaram-se complexas fontes de informacg6es que exercem grande influéncia e poder de
persuaséo no cotidiano de seus usuarios. Estando envolvidas nesse processo tdo adaptado
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ao modo de vida contemporaneo, as fake news tornaram-se uma ferramenta que,
viabilizando a imediaticidade da informacdo e seus efeitos, promovem a manutengéo de
valores e de lacos afetivos e sociais. Apesar de uma amostra minima de analise, o intuito
de nossa colaboracdo, respeitando os limites estruturais do presente género, é oferecer
reflexdes coerentes sobre os elementos mais recorrentes nesses textos na busca de
possiveis constancias que nos permitam compreender a amplitude de nosso objeto.

Estratégias de aproximacao: a construcao da familiaridade

Para alcancar a adesdo, o enunciador da fake news recorre a diferentes estratégias.
Uma das estratégias mais comuns quando falamos de noticias falsas sobre COVID-19 é
0 desenvolvimento do familiar em oposic¢éo ao desconhecido. Para entendermos melhor
essa questdo, analisemos a luz do Percurso Gerativo do Sentido a seguinte peca
desinformativa:

Figura 1: “Cha de boldo cura sintomas da COVID-19”

Govemno gastando bilhdes em combate ao corona
virus. e um irmaozinho de algum lugar sem
faculdade em ciéncia ou medicina descobre que cha
de boldo combate os sintomas de covid em trés
horas , realmente Deus usa as coisas loucas desse

mundo pra confundir as sabias

Ohe«

L'Q“‘ Curtir O Comentar £ Compartilhar

Fonte: Agéncia Lupa (2020).

A0 observarmos mais estritamente a narratividade do texto, veremos que sua base
parte de dois programas narrativos distintos e em competi¢do. O primeiro langa méo do
carater dispendioso do exercicio cientifico (“governo gastando bilhdes”) que depende da
acao coletiva para ser efetivado, regendo um enunciado de estado que coloca o “governo”,
sujeito do fazer, em disjuncdo com o objeto de valor. O segundo programa narrativo, por
seu turno, € barato, familiar, e depende da vontade divina, que torna 0 homem seu agente
delegado, ou seja, o sujeito fazer € o “irmdozinho” e este tem a sua disposicdo um
conjunto de modalidades (poder e saber) que torna possivel sua conjungdo com o objeto
de valor. Nesse caso, chamamos a atencdo para a organizacdo modal da competéncia do
sujeito. No texto, tem-se um sujeito atualizado, qualificado para fazer, pois sdo atribuidas

Mandinga — Revista de Estudos Linguisticos, Redencao-CE, v. 08, n. 01, p. 91-109, jan./jun. 2024



a ele as modalidades atualizantes do poder (as coisas estdo a sua méo) e saber (eis a receita
de como fazer), que permitem sua conjuncao atualizada com o objeto de valor.

Bertrand (2003, p. 298) destaca a importancia desses esquemas narrativos para a
explicitacdo das relagdes intersubjetivas, bem como as relagBes Idgicas que o discurso
manipula a fim de produzir determinados efeitos de sentido. Tendo em vista os regimes
de manipulagéo, o destinador-manipulador, ao frisar que um “irmaozinho” descobriu que
0 “cha de boldo cura COVID-19 em trés horas”, busca manipular o destinatario por vias
de uma tentacéo. Ora, estar livre dos sintomas da COVID-19 é um valor positivo para o
destinatario-sujeito, logo tomar o “cha” foi uma performance que colocou o sujeito em
conjuncdo com seu objeto de valor — a cura dos sintomas de forma rapida. Assim, para
ficar curado da COVID-19, o destinatario deve “querer-fazer” o mesmo.

Além disso, é importante considerar que a referida fake news foi verificada pela
agéncia de noticias em meados de maio de 2020. Naquele més, o Brasil ultrapassou a
marca de 500 mil casos confirmados do novo coronavirus e a Fundagdo Oswaldo Cruz
(Fiocruz) alertava que mais de 7,8 milhdes de brasileiros ndo tinham acesso a atendimento
adequado para a COVID-19 (SBA, 2022). Nesse cenario, mais do que a rapidez da cura
a doenca, a facilidade de acesso a esse objeto modal, como algo caseiro que todos tém a
mé&o, constitui um aspecto importante do fazer persuasivo desses textos. Percebe-se,
entdo, que a opcdo por objetos conhecidos (e, portanto, familiares) ao
destinatério/enunciatario € relevante também por seu carater acessivel.

O desconhecido foi, assim, algo que envolveu a COVID-19 nos primeiros anos.
Sendo uma doencga nova no momento de sua disseminagdo em 2019-2020, ndo se tinha
conhecimento aprofundado sobre o virus, seus modos de proliferacdo e muito menos
expectativas de vacinas e imunizantes. A saida familiar pode ser sentida como fonte de
conforto — o conforto do conhecido. Quanto mais oposta ao desconhecido, mais
potencialmente persuasiva se torna a fake news: nada mais familiar na medicina
caseira/tradicional que um cha de boldo. Essa constatacdo confirma o juizo epistémico
que recobre grande parte das fake news sobre COVID-19 baseado, principalmente, entre
0 “incerto” e o “provavel”, como frisa Saraiva (2020). Observa-se, assim, uma estratégia
que busca afirmar o familiar em detrimento do desconhecido pela probabilidade que o
objeto modal “ché de boldo” tem em se confirmar como realmente eficaz no universo da
pandemia, em oposi¢do a incerteza de uma vacina ainda ndo acessivel, de um universo
cientifico inapreensivel. A construcdo da narrativa pelo destinador-manipulador busca,
assim, a admissdo dessa probabilidade, ou seja, o destinador-manipulador apresenta a
opcéo que seleciona o provavel: ndo crer que o cha de boldo néo seja algo benéfico contra
0s sintomas da COVID-19.

Nessa perspectiva, urge a necessidade de considerarmos a confianga que subjaz
a0 contrato proposto, ou seja, considerarmos o contrato fiduciario®. Dessa forma, a
relacdo entre destinador/enunciador e destinatario/enunciatario dependera, sempre, de um
crer minimo. No caso do exemplo que discutimos, a persuasdo também se da na ordem
da crenga, pois o destinador/enunciador faz crer que tomar o cha de boldo cura os
sintomas da COVID-19 e o destinatario/enunciatario, por sua vez, cré, finalizando seu
fazer interpretativo. Esse crer € finalizado pois também h& um ato epistémico que
compara o fazer persuasivo e o fazer interpretativo, levando a uma identificacdo de quem
interpreta com o que € interpretado. O destinatario/enunciatario é levado a considerar a

4 Conforme Greimas e Courtés (2008), esse contrato é estabelecido em uma relagdo intersubjetiva que
modifica “o estatuto (o ser e/ou parecer) de cada um dos sujeitos em presenca [...] para que a troca possa se
efetuar, ¢ preciso que as duas partes sejam asseguradas do ‘valor’ do valor do objeto a ser recebido em
contrapartida, por outras palavras, que um contrato fiduciario seja estabelecido” (Greimas; Courtés, 2008,
p. 99)
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probabilidade (ndo crer nao ser) do “chd de boldo”. Essa probabilidade regula a
identificacdo entre destinador e destinatario e fortalece a veridiccdo que a pega
desinformativa busca estabelecer.

Como vimos, o fazer persuasivo estd estreitamente ligado a instancia da
enunciacao. Podemos observar uma estratégia comum nesse tipo de texto: o apagamento
das marcas da enunciac¢do no enunciado. Esse apagamento dar-se-4, principalmente, com
0 uso das formas impessoais de narrar/contar um fato. Dessa maneira, observamos uma
debreagem enunciva actancial, que instaura terceiras pessoas no discurso (“Governo”,
“Irmaozinho”). Além disso, contata-se uma debreagem enunciva espacial (“de algum
lugar”). Observa-se, assim, a predominancia do apagamento da enunciagdo, é como se a
informacdo se enunciasse a si mesma, sendo importante a persuasao pois engendra um
efeito de sentido de verdade factual no enunciado. Destacamos, porém, uma certa
modalizac¢do do carater enuncivo na figura “irmadzinho”, na medida em que o diminutivo
aproxima enunciado e enunciacdo. Assim, ndo sdo somente as relagdes entre discurso e
enuncia¢do que estdo a servi¢o do “dizer verdadeiro” das fake news, uma vez que 0s
encadeamentos figurativos e tematicos sdo extremamente relevantes para o
estabelecimento da persuasao nesses textos.

Sabendo disso, notam-se certos movimentos de euforia e disforia sobre
enunciados recobertos por determinadas figuras. O “Governo”, por exemplo, apresenta-
se em disjuncdo com alternativas eficazes de combate aos sintomas da COVID-19, ou
seja, gasta “bilhdes” e, ainda assim, ndo coloca a populacdo em conjuncdo com a saude.
Soma-se a essa disjuncdo dos esforcos cientificos com os tratamentos eficazes contra
COVID-19, a tematizagdo do familiar/cotidiano figurativizada por um “irmaozinho sem
faculdade em ciéncia ou medicina”, que contribui para refutacao da ciéncia. Desse modo,
ao recorrer a figuras que exprimem o humilde, o simples, o enunciador-destinador
euforiza o saber atribuido ao senso comum e disforiza aquele gestado no universo
cientifico. Por esse motivo € que o sujeito-actante desse enunciado, apesar de ndo ter a
competéncia cientifica, estd em conjuncdo com a cura dos sintomas da doenga.

Esse movimento torna-se ainda mais evidente quando observamos as
combinagdes entre a semantica e a sintaxe do discurso. Na pega desinformativa em
questdo, nota-se que o percurso figurativo do texto (semantica do discurso) traz a
aproximag&o que a sintaxe do discurso afasta. Tipicamente as debreagens configuram os
efeitos de sentido de distanciamento e aproximacdo. Entretanto, o texto em analise
convoca a semantica discursiva para esse jogo aspectual. Por um lado, a sintaxe do
discurso marca uma enunciagdo enunciva, gerando um efeito de sentido de afastamento;
por outro, a seméantica do discurso recobre figurativamente o texto com o conhecido
favorecendo o efeito de aproximagdo. Assim, o universo figurativo de asser¢édo do
proximo (“irmaozinho”, “cha de boldo”, “trés horas”, “os pequenos”) e negagdo do
distante (“ciéncia”, “medicina”, “faculdade”, “Governo”, “bilhdes”, ‘“sabios”) ¢
importante estratégia de persuasdo, pois ajuda o enunciador/destinador a construir a
confianca que subjaz a adesdo do enunciatario/destinatario: os fatos que se narram a si
mesmos (debreagem enunciva, objetivante) ndo sdo de um universo distante e
inapreensivel, mas estdo a mao, na familiaridade daquilo que ja se conhece.

Ao cabo desta analise, observou-se que a persuasdo nessa peca desinformativa
tem por base o langamento de dois programas narrativos em competi¢éo, que séo (1) o do
exercicio cientifico e (2) o do conhecimento popular. A partir desses programas colocados
a frente do enunciatario, as estratégias de persuasdo sao postas em pratica. Primeiramente,
0 destinador-manipulador utiliza-se de uma tentacéo, baseada no segundo programa
narrativo que coloca o conhecido como via para a conjungédo atualizada com o objeto de
valor. Qutra estratégia envolve a veridiccdo do enunciado. Nesse caso, a peca
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desinformativa busca garantir a fiducia (fazer crer), tendo em vista o juizo epistémico que
leva em conta a probabilidade (ndo crer ndo ser) como estratégia principal. Esse raciocinio
¢ ainda fortalecido por meio dos mecanismos que garantem a veridic¢do. Tem-se assim a
predominancia de debreagens enuncivas que buscam engendrar o efeito de sentido de
verdade no texto que, em suma, buscam euforizar os conteddos acessiveis/proximos e
disforizar o governo e o exercicio cientifico.

Em uma perspectiva mais ampla, todas essas estratégias funcionam em virtude de
modalizar o destinatario-sujeito a saber e a poder fazer o que o enunciado propde. Essa é,
talvez, uma das caracteristicas mais nocivas das fake news, ja que ela ndo s6 convence o
destinatério-sujeito da verdade (faz saber), mas, situada na complexidade discursiva da
internet, estabelece um fazer pragmatico. A tentacdo do enunciado parece, assim,
encobrir a seducdo que a enunciacdo busca emplacar. Sugere-se assim que ha uma
transposicao do fazer do enunciado (tomar cha) e do fazer da enunciacédo (compartilhar a
noticia).

Estratégias de conspiragdo: "nés" contra "eles"

Figura 2: “Yale publicou estudo que conclui que o uso da hidroxicloroquina ¢é eficaz contra
Covid-19”

Seguir - 12 de outubro - &

ATENCAQ INSANOS, VAO BLOQUEAR MINHA
POSTAGEM?

Entéo, a tAdo esperada meta-analise chegoul

O Trabalho da Universidade de Yale - USA, do PhD
DrDrinks Harvey Risch conclui que o uso da
Hidroxicloroguina € seguro, aléem de ser efetivo na
diminuic&o de infeccao, hospitalizac&o e morte.
Sabem o que isso significa? Que em conjunto com
os mais de 111 trabalhos cbservacionais, esse
trabalho da o tdo exigido NIWEL DE EVIDENCIA 1
para tratamento da COWVID-19 (com recomendac&o
AN E pasmeml Menos de 10 % das medicactes NO
MUNDO TODO tem esse nivel de recomendacao. E
agora Sociedade Brasileira de Infecteclogia ... ? E
agora imprensa...? Yao se retratar e humildemente
pedir desculpas pelo genocidio pelo gual foram
responsavels ac se misturar politica com medicinal?

QUER CONFERIR?

Fonte: Agéncia Lupa (2020)

A referida peca desinformativa tem por base novamente a competicao entre dois
programas narrativos. Neste caso: (1) o tratamento precoce/alternativo e (2) o tratamento
sugerido pelas instituicdes. Podemos constatar a concorréncia entre esses dois programas,
observando como o destinador busca construir a persuasdo no texto, opondo uma
alternativa possivelmente eficaz (“hidroxicloroquina ¢ seguro”) as recomendagdes das
instituicdes oficiais, seja da ordem cientifica (“E agora Sociedade Brasileira de
Infectologia?”), seja da ordem dos veiculos de comunicagio (“e agora imprensa?”). E
com base no favorecimento do primeiro programa narrativo que o destinador constroi o
seu fazer persuasivo.

Na peca desinformativa em andlise, a performance exigida, mesmo que
indiretamente, ¢ tomar a ‘“hidroxicloroquina”. Para exigir essa agdo do sujeito, o
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destinador estabelece uma manipulacdo por provocacdo ja na primeira frase do texto:
“ATENCAO INSANOS, VAO BLOQUEAR MINHA POSTAGEM?”. Esse titulo busca
aproximar destinador e destinatario, influenciando diretamente no fazer interpretativo
feito por este Gltimo. Observa-se, entdo, uma manipulacdo cléssica por provocacgao: se
vocé bloguear minha postagem, vocé confirma que é insano. Esse tipo de manipulacao é
eficaz aos propositos persuasivos do texto, uma vez que leva o destinatario a concretizar
0 contrato proposto e se dispor a aceitar as informacg6es que virdo a seguir: ndo sou insano,
logo ndo bloqueio a informacao.

O inicio do texto é regido por um enunciado que diz: “a tdo esperada meta-analise
chegou!”. Nesse enunciado ha uma transformagdo de um estado inicial “sem meta-
analise” num estado final “com meta-analise”. Parece ser entao esse o objeto modal que
deu ao destinador a competéncia para exercer o seu fazer-saber ao longo do texto. Na
peca desinformativa em questdo, o destinador quer doar a competéncia modal do saber
ao leitor pressuposto que adquiriria, pela doacdo, a competéncia de saber a “verdade”
(que a hidroxicloroquina é eficaz), fazendo cair por terra o programa narrativo da
imprensa e das instituicdes. A persuasdo dessa peca desinformativa subjaz, assim, a
necessidade que tem o destinador de fazer do destinatario um conhecedor da “realidade”.

Nesse ponto, é interessante destacar como o teor conspiratorio do texto favorece
a sua persuasdo, ja que o que estd em jogo ¢ esse “segredo a ser desvelado”. Assim, a
conspiragdo mostra-se como uma estratégia relevante, criando uma imagem do destinador
como irreverente, destemido, corajoso, fiador da verdade que os “outros” nao querem
deixar ver. E nessa medida que temos a construcdo de um destinador forte (ele tem um
saber que nenhum outro tem), inserindo no texto a base argumentativa do “nds” contra
“eles”: ao revelar a verdade, cria-se um grupo privilegiado que conhece algo que é privado
a todos o0s outros.

Interessante notar que esse tipo de destinador sempre é instituido anonimamente
como pessoa “qualquer”, um sujeito “ordindrio”, caracteristica recorrente nos discursos
da internet e ja constatada por Barros (2015). Indo além das reflexfes da autora, uma
analise mais atual permite-nos compreender que essa organizacgdo reforca a crenca, tipica
do discurso populista brasileiro contemporaneo e das teorias da conspiragdo que o
alimentam. Dessa forma, a propria oposicdo entre 0s programas narrativos que
destacamos busca, no final, trabalhar um discurso de conflito: o “n6s” contra “eles”, um
conflito entre o “povo” e as “elites” nacionais e internacionais que, supostamente,
almejam domina-lo. Para, entdo, questionar o programa narrativo das instituicdes,
estratégias baseadas sobretudo na autoridade que o recobrimento figurativo do universo
cientifico garante ao texto séo utilizadas.

Os efeitos de realidade e autoridade que favorecem a persuasao séo garantidos,
em um primeiro plano, pela propria organizagdo dos enunciados. Debreagens
enunciativas reforcam o efeito de subjetividade no texto, marcando um “eu” e um “tu” no
enunciado (“vao bloquear minha postagem?”’; “Sabem o que isso significa?”’). Esse tipo
de organizacdo enunciativa, por exemplo, pode ser relacionada ao comentério de Greimas
acerca da “camuflagem subjetivante” (2014, p. 123). Empregada de modo frequente pelos
discursos negacionistas e anticientificistas, sobretudo em contetdos de audio e video, a
camuflagem subjetivante constroi o efeito de verdade da peca (des)informativa através
do uso explicito e reiterado da categoria do “eu”. Conforme apontado por Greimas (2014),
este “eu” declara-se como um fiador da verdade aparentemente confiavel, cujo relato em
primeira pessoa parece conferir, por si s4, uma aura de autenticidade aquilo que ele
enuncia. Ha, entdo, a utilizacdo de uma estratégia tipica da veridicgdo pelo segredo, ja
que em que um “eu fiador da verdade” constréi um “plano anagégico a ser decifrado”,
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configurando nessa peca desinformativa um destinador forte, portador de uma
modalidade (de um saber) que ninguém mais tem.

A camuflagem subjetivante dessa peca desinformativa mostra que para ser aceito
como verdadeiro, o discurso reveste-se também desse carater anagdgico, ou seja, algo
necessita ser revelado ou decifrado. E nesse ponto que a veridiccdo pelo segredo se
constroi enquanto um recurso, algo que ndo parecia eficaz (ndo parecer) mostra-se como
sendo eficaz (ser), ou seja, 0 enunciador revela que a cloroquina é eficaz apesar de o
governo e a imprensa fazerem parecer que ela ndo é. Para firmar essa estratégia de
veridiccdo pelo segredo, o enunciador usa o recurso da autoridade em funcdo da
contestacdo do status que a cloroquina recebia das instituicOes e da imprensa. Dessa
maneira, a utilizagdo da “ciéncia” e dos “dados cientificos” (Dr. Drinks e Yale) dao
credibilidade a interpelagdo que esta na base argumentativa de todo o texto (“vao bloquear
minha postagem?”, “E agora Sociedade Brasileira de Infectologia?”, “e agora
imprensa...?””). Acreditamos ser esta uma estratégia comum no universo das fake news,
uma vez que o enunciador assume um papel de alguém que estar sabendo de algo que
precisa ser “desmascarado” e propagado porque, muito frequentemente, se trata de um
segredo (é mas ndo parece).

O recobrimento figurativo do universo cientifico (“NIVEL DE EVIDENCIA 17,
“trabalhos observacionais”, “nivel de recomendagao”, “10% das medicagdes”) também
esta a servico da persuasdo. Essa figuratividade é ainda mais persuasiva pela iconicidade
que se instala na interpretacdo texto. O efeito icOnico® esta relacionado ao conjunto de
procedimentos investidos em figuras a partir de temas que conduzem a uma iluséo
referencial que pode servir a persuasdo nos textos em geral. No caso em analise, ha a
descricdo de um pesquisador especifico (“Phd Dr Drinks Harvey Risch”), numa
universidade conhecida (“Universidade de Yale — USA”), o niimero exato de estudos
realizados (“111 trabalhos observacionais™), todo um recobrimento figurativo que funda
a iconicidade a partir especificidade das figuras, levando a producdo de um efeito de
“realidade”.

Tendo em vista que o enunciador busca euforizar um determinado programa
narrativo, ele recobre a figuras do universo cientifico de forma positiva, uma vez que o
estudo cientifico (a “meta-andlise”) serve de base para o desenvolvimento da sua
persuasao, que tem todas as suas estratégias engendradas em um discurso de conspiracao.

Pensando em uma segunda parte do texto, essa conspiracdo esperada pelo
programa narrativo favorecido pelo destinador € escancarada. O destinador, no entanto,
ndo conspira contra a ciéncia, mas contra as instituicdes nacionais: acusa a Sociedade
Brasileira de Infectologia e a imprensa de terem prejudicado a populacdo por razbes
politicas: “E agora Sociedade Brasileira de Infectologia...? E agora imprensa ...?”. Ele
faz isso para afirmar a sua descoberta em detrimento das instituicGes nacionais, ou seja,
afirmar a eficacia (comprovada pelas informagdes levantadas a partir da “meta-analise”)
do tratamento precoce em oposi¢do ao tratamento aceito e divulgado institucionalmente.

A conspiragdo parece reger também essa segunda parte do texto. Sabendo disso,
0 movimento do destinador € entdo buscar a oposi¢do entre programas narrativos
diferentes para que, tomando um determinado programa como incerto (ndo crer ser),

> A iconicidade é uma forma, entre outras, de exploracdo discursiva da figuratividade,
constituindo esta sua matéria-prima. O efeito iconico resulta de uma sobredeterminacgéo dos tragos
figurativos que, pelos diversos procedimentos da referencializacdo, vai progressivamente
construindo um fazer parecer “real” a imagem produzida do mundo natural pela acumulagéo e
saturacao sémica.
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possa lancar mao de estratégias que euforizem o programa narrativo escolhido enguanto
algo provavel (ndo crer ndo ser). Partindo do texto, o tratamento precoce é eficaz, mas as
instituicGes nacionais e a imprensa escondem essa alternativa, logo a apresentacdo desse
tipo de informacdo se da como secreta e o programa narrativo da hidroxicloroquina é
selecionado a partir da sua probabilidade em ser eficaz para o sujeito da pandemia.

O exame das estratégias utilizadas pela peca desinformativa analisada permitiu-
nos observar os diferentes programas narrativos que o texto coloca em competicao para
basear a sua persuasdo. O primeiro programa narrativo (1) é o do tratamento precoce e
(2) do tratamento institucional. Dessa forma, apds tomar base de uma “meta-analise”, o
destinador do texto ganha a competéncia suficiente para em um primeiro momento tomar
0 primeiro programa como conjunto ao valor (saude/livrar-se do sintomas) e o segundo
programa como disjunto. Esse fato é importante pois envolve a nuance persuasiva que
molda as estratégias utilizadas pelo texto em seu seguimento.

Além disso, as indagacOes lancadas reforcam a persuasao no texto e garantem o
alinhamento do dialogo intersubjetivo entre o enunciador e 0 enunciatario. Com base em
uma organizacao enunciativa dos enunciados do texto, os efeitos de realidade e autoridade
contribuem para a veridiccdo. Nesse ponto, a euforizacdo do universo cientifico que é
tomado como pressuposto para contradizer as proprias recomendacgdes das instituicGes
releva o carater conspiratorio que essas pecas desinformativas assumem, sendo este um
ponto fulcral do seu exercicio persuasivo.

Considerac0es finais

As fake news, como sugerem a alcunha que Ihes foi atribuida, sdo discursos falsos,
mentirosos. Eles parecem verdadeiros aquele que primeiro as I&, mas a checagem de fatos
leva a comprovacdo de que ndo sdo. No entanto, a analise dos textos que investigamos
neste artigo sugere que uma outra forma de manipulacdo se instaura no interior dos
enunciados. As estratégias persuasivas mobilizadas envolvem a (1) construcdo da
veridiccdo pelo segredo, uma vez que os textos instauram um valor desconhecido aos
sujeitos — por vezes conspiratoriamente escondido — que naquele momento é revelado.
Essa constatacdo deve levar em conta o efeito de sentido de grande quantidade de saber
armazenado pela internet. Barros (2015) ja assinalava que o destinador desses discursos
da internet é colocado na posicdo de sujeito do saber e seu destinatario se considera, em
boa parte, também como autor-destinador. E nessa perspectiva que se constroi, nas
estratégias das fake news sobre COVID-19, um destinador que ndo somente sabe, mas faz
saber.

Vé-se, portanto, que as fake news muitas vezes se apresentam como um segredo
(ndo parece, mas é). Essa estratégia envolve a dimenséo persuasiva do texto, uma vez que
0 compOe enquanto recurso mobilizado para fazer parecer verdadeira a informagdo. A
construcdo de narrativas de conspiracdo pelo segredo e de revelagdo do inimigo
mobilizam o enunciatario ndo apenas pela aquisi¢do de um saber que antes ndo tinha, mas
também na construcdo de um carater de confidéncia, de compartilhamento de informacao
privilegiada, construindo assim uma cumplicidade entre enunciador e enunciatario contra
0 resto do mundo, coadunando-se assim com a proxima estratégia.

Assim, na primeira pe¢a desinformativa que analisamos, uma leitura mais atenta
da colocacéo verbal dos enunciados nos fara perceber que o destinador langca méo de um
actante revelador, o “irmaozinho [...] descobre”. Nesse texto, o sujeito que descobre &, ao
mesmo tempo, um sujeito que revela, ao mostrar que o cha de boldo, algo simples, que
ndo parecia ser suficiente para combater os sintomas, € um eficaz meio de tratamento.

Na segunda peca desinformativa analisada, sobre a eficacia da hidroxicloroquina
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como um tratamento eficaz a COVID-19, o desenvolvimento persuasivo do texto tem em
sua base narrativa um destinador que busca fazer o destinatario um conhecedor da
“realidade”, dai a figura da “meta-analise” e do recobrimento figurativos do universo
cientifico que exerce esse fazer saber do destinador para com o destinatario. Essa
organizacdo instala um segredo no texto, ja que a “ciéncia” mostra que aquilo que ndo
parece ser eficaz conforme o discurso da ciéncia e da imprensa, eficaz é. Dessa
organizacdo vem também o carater conspiratorio do texto, de um destinador destemido
que coloca em cheque esse segredo a ser traduzido/revelado: “sabem o que isso
significa?”.

Uma outra categoria de estratégia envolve, justamente, essa dimensdo
conspiratoria das fake news sobre COVID-19: (2) constru¢io do “outro” em relacio a
“no6s”. Se um texto é conspirador ele deve, minimamente, conspirar contra algo ou
alguém. Essa intriga envolve, portanto, uma relacdo de oposicdo entre o discurso do
conspirador e o discurso sobre o qual porta a conspiracdo. Em perspectiva semiotica, isso
pode estar a favor da persuasdo ao instaurar uma dimensdo agbnica no plano da
enunciacdo, sugerindo ao enunciatario que deva aderir a um dos lados — o do enunciador,
no caso. Para mobilizar essa estratégia, o texto toma por base programas narrativos
opostos que, por seu turno, recebem recobrimentos figurativos que reforcam essa
oposicao.

Na segunda peca que analisamos, ha a oposi¢do de um programa narrativo do
tratamento precoce e do tratamento das instituicdes. Dessa forma, para conspirar contra o
tratamento das instituicOes, essas pecas desinformativas recobrem figurativamente o
programa narrativo do tratamento precoce com ‘“ciéncia”’, quase como uma espécie de
argumento por autoridade: “NIVEL DE EVIDENCIA 17, “trabalhos observacionais”,
“nivel de recomendacao”, “10% das medicagdes”, “Sociedade Internacional de Doencas
Infecciosas”, “estudo duplo cego e randomizado”, “Henry Ford”, “Cardiopatas”.

Sendo portanto, encharcado de “cientificidade” o programa narrativo do
tratamento precoce ganha for¢a de persuasdo na oposicao entre as razdes “isentas” da
ciéncia e as razdes “enviesadas” das institui¢des, que teriam um cunho de fundo politico:
“e agora, esquerdistas,...”, “misturar politica com medicina!?”. Na primeira peca
desinformativa, essa estratégia de opor um “nds” contra “eles” fez-se presente, uma vez
que a aproximacao do “irmaozinho” e o distanciamento da ciéncia, cria um “nds” —
pessoas comuns — Vs. “eles” — ciéncia e governo.

Essa construgdo de um “nds” contra “eles”, tipica de uma conspiragdo, faz parte
dessas estratégias mobilizadas pelas fake news para exercer o efeito de verdade nos seus
textos. Tal qual Barros (2019), estamos convencidos de que as rupturas e confrontos que
constroem as fake news ddo margem a seu enunciatario para se engajar sensivelmente
com o enunciador, vendo a partir da oposi¢do de narrativas construida pela fake a
confirmac&o de seus valores e sentimentos.

E sobre esta ultima questdo que depreendemos as estratégias que regem uma
terceira categoria dos textos que analisamos: (3) os efeitos de aproximagdo ao
enunciatario. Diante do desconhecido que regia a pandemia sobre COVID-19, a
estratégia de assercdo e acessibilidade do préximo e negacdo do distante mostrou-se
eficaz para o exercicio persuasivo desses textos.

Dessa forma, na primeira peca desinformativa analisada, langam-se
receitas/manuais do que se fazer para se prevenir ou se tratar do virus. Para tornar esse
fazer um fazer possivel, h4 o recobrimento figurativo que busca a aproximagdo com o
sujeito desse fazer, ressaltando a acessibilidade dos objetos modais (“irmaozinho”, “cha
de boldo”, “os pequenos”). Além disso, a propria marcagdo enunciativa que organiza o
percurso figurativo utilizado favorece esse efeito de aproximacéo. Essa marcacao, ndo so
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instala um outro como destacamos na categoria de estratégias anteriores, mas um “nos”
que aponta para enunciatarios que ndo sao necessariamente homogéneos (TEIXEIRA,
2022). Dai, portanto, os efeitos de aproximacdo da segunda peca analisada também se
mostram importantes, pois ha nela um enunciador que busca colocar-se proximo do seu
enunciatario a partir da propria conspiracdo, ou seja, ao trazer o conhecimento de fora
para o ambito de circulagdo comum, burlando a suposta interdicdo das instituicOes
nacionais e da imprensa, esse enunciador (revelador da conspiracdo) instaura confianca,
garante fiducia ao seu discurso. Aproximar-se do enunciatario nas fakes news &, no fim,
assimilar ao maximo os valores em jogo nas oposi¢oes: cientifico vs popular, individual
vs coletivo, préximo vs distante, familiar vs coletivo.

Ainda que analisadas em trés grandes grupos de estratégias distintas, € perceptivel
que elas estdo intrinsecamente enlagadas umas nas outras. A constru¢éo do segredo vai
desenvolver um universo de confidéncia que relne enunciador e enunciatario,
desembocando nas oposi¢des de nos vs. eles. Todo esse cenario é apoiado figurativamente
na construcdo da familiaridade e da aproximacao desse enunciatario do universo proposto
pelo enunciador. Vemos assim uma construcdo discursiva que mobiliza o enunciatério
tanto sensivelmente (pelas figuras) como na dimensao fiduciaria (pela identificacdo com
0 enunciador), construindo assim as condigdes de para uma coeréncia interna do texto
que se mostra bastante persuasiva.

As analises aqui levantadas apontam para determinadas estratégias que compdem
0s mecanismos que o enunciador (pressuposto) utiliza a fim de persuadir o seu
enunciatario a fazer aquilo que acreditamos ser generalizante em todas as fake news: o
compartilhamento. Para isso, 0 enunciatario parece ser sempre pressuposto positivamente
como um co-enunciador competente da fake news. Desse modo, 0 enunciatéario ndo é
apenas o sujeito passivo que escuta ou recebe a manipulacédo do enunciador. Sendo parte
constitutiva do sujeito da enunciacdo, o enunciatario, em sua origem, ja apresenta o papel
de “co-enunciador”. Sabendo que isso ja ¢ dado dentro da teoria, futuras contribuicdes
podem destacar de que modo esse nivel da co-enunciacao, seja ela explicita ou implicita
no enunciado, mas sempre pressuposta pela enunciacdo, é importante a persuasdo de
todos os tipos de fake news na internet.
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